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SEO dla bloga sklepu internetowego —jakich zasad

warto sie trzymac?

Prowadzenie blogéw firmowych stato sie popularne w ostatnich latach
przynajmniej z dwoch powoddw. Po pierwsze, blogi firmowe pozwalajg na
realizacje kampanii wizerunkowych oraz informacyjnych. Po drugie -
spetniajg funkcje SEO, a wiec umozliwiajg generowanie jakoSciowego ruchu
z bezptatnych wynikéw Google. Mato kto kwestionuje dzi$ zasadnosc
dziatan contentowych prowadzonych na potrzeby pozycjonowania,
natomiast nieumiejetnie wdrozona i niekompletna strategia tresci moze
przyczynic sie do nieefektywnego wykorzystania budzetu marketingowego
i zniechecenia do tej formy dziatan reklamowych.

Prowadzenie bloga firmowego szczegdlnie optaca sie serwisom e-commerce,
ktore sa nastawione przede wszystkim na bezposrednig sprzedaz towardw.
Inwestycja w artykuty blogowe moze sie jednak nie zwrdcic, jesli bedziemy
dziatac¢ bez znajomosci zasad, na ktorych obecnie opiera sie tworzenie con-
tentowych strategii SEO. Ich zrozumienie jest kluczowe do tego, aby méc
Swiadomie decydowac, na co przeznaczy¢ budzet i jak optymalnie go wyko-
rzystac. Najwieksze wyzwanie stoi przed nowymi sklepami internetowymi,
ktore od poczatku swojej dziatalnosci musza funkcjonowac w silnie konku-
rencyjnym otoczeniu.

O czym wiec pamietac, prowadzac bloga dla sklepu internetowego na potrze-

by SEOQ? Jak sprawi¢, zeby inwestycja w tresci blogowe zwrdécita sie z wiek-
szym prawdopodobiefstwem?

Sugeruje trzymac sie ponizszej strategii. Oto jej 6 kluczowych elementdéw:

1) Zrozum, jak wyglada wspoétczesna $ciezka zakupowa online (jest dtuga i kreta).

2) Pamietaj, ze jakos¢ i forma tresci s3 wazne.

3) Nie traktuj bloga jak wyspy odizolowanej od reszty strony.

4) Przygotuj sie na to, ze wyniki trzeba monitorowac, a tre$¢ regularnie optymalizowac.
5) Wiedz, ze SEO to nie tylko tresé.

6) Tworz artykuty nie tylko pod Seo.

W kolejnych akapitach przeanalizuje doktadnie kazdy z tych punktow, przy
okazji wyjasniajac Ci, jak dziata SEO.
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1. Wspolczesna $ciezka zakupowa online jest dluga i kreta

Kazdego dnia uzytkownicy wpisujg do wyszukiwarki Google ogromne liczby
zapytan. Frazy te réznig sie od siebie czestotliwoscig wyszukiwania, forma czy
intencja, ktéra motywuje do skorzystania z wyszukiwarki. Generuje to niespo-
tykany wczesniej w historii popyt na tre$¢. Konsumenci czerpig informacje

z wielu Zrodet i na ich podstawie wyrabiajg sobie nawyki zakupowe.

Wszystkie te elementy (ale oczywiscie nie tylko te) wptywajg na wydtuzenie
sie Sciezki zakupowej, a w konsekwencji na zwiekszenie liczby punktow styko-
wych potencjalnego klienta i sklepu internetowego w sieci, jednoczesnie na-
pedzajac rywalizacje o uwage konsumenta. Nie ma w tym nic zaskakujacego -
zyjemy w czasach attention economy.

Uzytkownicy nie tylko przegladaja zdjecia produktdw na profilach influen-
cerow (Swiadomie lub nieswiadomie), poszukuja recenzji konkretnych modeli,
ale rowniez szukaja rankingdw produktéw, ogladaja filmy z unboxingu czy

w koricu sprawdzaja alternatywne mozliwosci zaspokojenia swojej potrzeby
zakupowej (np. poszukujg towaru z innej potki cenowej).

Dzieki dziataniom marketingowym na wszystkich etapach mozemy dotrze¢ do
uzytkownika z precyzyjnym komunikatem oraz np. pomdéc mu rozwigzac kon-
kretny problem. Blogi sklepdw internetowych swietnie wpisuja sie w ten trend.

Jakie artykuty spotykamy najczesciej na tego typu blogach?

. Rankingi, zestawienia i przeglady grup produktéw.

. Poradniki dotyczace wyboru produktu dostosowanego do konkretnej potrzeby
uzytkownika, np. wyboru odpowiedniego komputera do projektowania w 3D.

. Pogtebione recenzje i artykuty dostarczajace szczegdtowych informacji o konkretnej
grupie produktéw. 6 przyktadowych typow
artykutéw, opartych na sche-
. Poradniki dotyczace wyboru prezentu dla grup wiekowych (np. dla niemowlaka), matach wyszukan uzytko-
0s0b (np. ojca) oraz na konkretne okazje (np. chrzest). whnikéw oraz idealnych dla
. Artykuty wyjasniajace precyzyjnie watpliwosci dotyczace jakiej$ specyficznej gru- o Tz e

py towardw, np. dotyczace stosowania kosmetykédw naturalnych czy kolejnosci
czytania ksiazek z danej serii.

. Poradniki rozwigzujace konkretny problem uzytkownika, np. jak skonfigurowac
kino domowe czy zwiekszy¢ predkosé Wi-Fi.
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Oczywiscie ta lista nie wyczerpuje mozliwych tematéw artykutow, kluczowa
jest tutaj kreatywnosc. Szukajac pomystow na tekst, pamietajmy jednak, ze
content SEO musi odpowiadac na konkretne frazy kluczowe wpisywane
przez uzytkownikéw do wyszukiwarki oraz realizowac potrzebe biznesowa,
CO ogranicza w pewien sposéb pole dziatania.

Wybdr odpowiedniego tematu powinien by¢ wiec zawsze poprzedzony po-
gtebiong analizg schematéw wyszukan uzytkownikow w danym segmencie,
co pozwoli skutecznie dostosowac strategie do konkretnej branzy czy niszy.
Przyktadajac odpowiednig uwage do wyboru tematéw oraz przygotowania
contentu, znaczaco zwiekszamy szanse, ze wyswietlimy sie wyzej w wyni-
kach SEO oraz pozyskamy nowego uzytkownika zainteresowanego konkre-
tng grupg produktoéw, a wiec uzyskamy potencjalnego klienta.

Pamietajmy, ze nie kazdy tekst bedzie bezposrednio napedzat sprzedaz

w sklepie internetowym. Jesli danym artykutem bedziemy chcieli dotrze¢ do
uzytkownika na wstepnym etapie Sciezki zakupowej, szansa na dokonanie za-
kupu bedzie niewielka. Podczas lektury artykutu moze on jednak zapisac sie
do newslettera, a w przysztosci np. dokonac zakupu, trafiajac na podstrone
konkretnego produktu sklepu z reklamy ptatnej lub wpisujac do wyszukiwarki
nazwe sklepu. Bedzie juz bowiem miat pozytywne doswiadczenia z brandem.

Przyktadem tresci blogowych realizujgcych w pierwszej kolejnosci potrzeby
SEO sg np. artykuty blogowe na portalu Allegro:

Elektronika - najchetniej czytane

10 modeli maszynek do Drukarki z tanim tuszem. Ozonator - czy warto kupi¢? Dyski SSD M.2 - czym sqi Artykuty blogowe na
strzyzenia godnych polece-  Ktérg wybrac? na co zwréci¢ uwage pod-
nia czas zakupu?

Allegro - przyktad tresci,
ktére w pierwszej kolejnosci
realizuja potrzeby SEO.

?l

Szkio Kartowane mﬁ

- m!bridge



Skqd braé pomysly na tytuly artykutéw?

o Wykorzystujac darmowe narzedzia, takie jak , ,
, czy podpowiedzi Google w wyni-
kach wyszukiwania.

. Analizujac konkurentéw i ich sekcje blogowe.
Pomysty na tytuty artykutow.
. Analizujac serwisy spotecznosciowe i fora, takie jak czy
. Angazujac sie w dialog z uzytkownikami, pytajac o ich potrzeby.
o Wykorzystujac ptatne narzedzia, takie jak Senuto, Semstorm czy Ahrefs.

Jak wspomniatem wczesniej, pojawienie sie wielu punktow styku konsumenta

z markg oraz rozwoj algorytmow Google wptynety nie tylko na wieksza dywer-
syfikacje zapytan, ktore konsumenci wpisuja do wyszukiwarki, ale wykreowaty
rowniez popyt na tresci.

W efekcie sie¢ zostata zalana milionami tekstéw i stron. Chcac wiec dotrzec
do konsumenta za posrednictwem wyszukiwarki Google musimy przygotowac
tres¢ wysokiej jakosci, lepszg od konkurentéw, taka pozwala bowiem rywali-
zowac stronom o czotowe miejsca w organicznych wynikach Google.

2. Jakos$c¢ i forma tresci sa wazne

Nawet jesli spedzimy godziny na konstruowaniu precyzyjnej strategii tema-
téw blogowych, ale na podstawie wygenerowanych pomystow nie stworzymy
atrakcyjnych i unikalnych tresci, mozemy zmarnowac budzet, poniewaz nasze
artykuty utkna na drugiej albo dalszej stronie wynikéw wyszukiwania i nie
przyniosa wartosci dodanej dla biznesu.

Dzi$ zarowno uzytkownicy, jak i algorytmy wyszukiwarki Google oczekuja
contentu dostarczajgcego konkretne, warto$ciowe dla czytelnika informacje,
napisane w atrakcyjny i czytelny (dla ludzi i algorytmoéw) sposéb.

Dodatkowym i jednym z najbardziej problematycznych wyzwan, ktore spoty-
kamy, tworzac tresci SEO, jest odpowiednia optymalizacja tekstu pod wybra-
ne frazy kluczowe - algorytmy Google (zmieniajace sie dynamicznie, co nie
jest bez znaczenia), wcigz uzywajg ich do klasyfikacji i oceny napotkanych

w sieci tresci.
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Inwestujac w tresci blogowe upewnijmy sie wiec, ze osoba odpowiedzialna za
ich tworzenie zna zasady SEO copywritingu i umie sprawic, ze tekst bedzie
atrakcyjny dla uzytkownikdw oraz zrozumiaty dla algorytmow Google.

Zamieszczenie w tekscie fraz kluczowych to jednak niejedyny element, o kt6-
rym musimy pamieta¢ podczas planowania formy artykutow. W zaleznosci od
celu tresci istotne beda rézne aspekty, dlatego przed stworzeniem artykutu
warto przeanalizowac wyniki Google pod wybranymi frazami, pod ktorymi
chcemy wyswietla¢ w przysztosci tworzony tekst. Dzieki temu upewnimy sie,
jaka forma contentu jest preferowana przez wyszukiwarke pod wyodrebnio-
nymi frazami, i dowiemy sie, jak stworzy¢ tresc¢ lepsza od konkurenciji.

O czym jeszcze pamietad, tworzac artykuty blogowe?

. Bezwzglednie unikalna tres¢ bez fragmentdw kopiowanych z innych Zrédet.
. Poprawnos¢ jezykowa oraz merytoryczna.
. Unikalne i zoptymalizowane pod frazy meta dane wyswietlajace sie w wynikach

organicznych.
Uniwersalne zagadnienia,

. Podziat tresci na mniejsze akapity.
o ktoérych trzeba pamietac,
. Przemyslane srédtytuty, oznaczone jako nagtéwki. tworzac artykuty blogowe,
. Odpowiednie call to action. ieraleaes] itk
tematu.
. Poprawnie opisane elementy graficzne: zdjecia, filmy, ikonografiki (np. poprzez

atrybut ALT).
. Wyrdéznienia najwazniejszych fragmentow tekstu, np. cytatéw.

. Karuzele produktowe i inne formy boxdw produktowych.

Nalezy réwniez zawsze pamietac, aby tekst wyrdzniat sie na tle konkurengji
i posiadat dla czytelnika unikalng wartos¢, taka, ktéra realnie pomoze mu zrea-
lizowac intencje stojaca za wyszukiwang przez niego fraza.

Kolejnym elementem, o ktorym warto pamietac w kontekscie tworzenia tresci
na potrzeby bloga sklepu internetowego, jest kwestia formutowania tytutow.
Jak wspomniatem wczesniej, tematyka artykutéw powinna by¢ budowana
wokot fraz kluczowych wyszukiwanych przez internautéw, dlatego tytuty po-
winny opierac sie na takich zapytaniach. Warto jednak pamietac, ze istnieje
kilka metod na zwiekszenie wskaznika CTR, poprzez odpowiednie wykorzy-
stanie jezyka.
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Z pomoca przychodzi tutaj np. . Autorzy przea-
nalizowali ponad 5 milionow wynikdw wyszukiwania Google i na tej podsta-

wie przedstawili kilka uniwersalnych porad dotyczacych optymalizacji SEO tre-
sci. Oto trzy bardzo proste, ale pomocne wnioski dotyczace tytutdw:

. Pytanie wystepujace w tytule artykutu zwieksza prawdopodobienstwo klikniecia
z organicznych wynikéw wyszukiwania o 14%.

. Stowa w tytule odwotujace sie do emocji zwiekszaja CTR 0 7%. Ciekawe statystyki.

. Tytuty zawierajace od 15 do 40 znakdw osiagaja wyzsze CTR niz reszta.

Myslac o formie artykutu, pamietajmy rowniez o analizie wynikdw organicz-
nych pod wytypowanymi frazami. Jest to istotne dlatego, ze pod czescig za-
pytan w wynikach organicznych znajdziemy tylko bardzo specyficzne rezulta-
ty, takie jak np. filmy z YouTube czy wyniki lokalne (mapy, lokalne firmy).

W takim przypadku zwykle lepiej zrezygnowac z tworzenia dtugich artyku-
tow - strategia contentowa realizowana na blogu firmowym musi by¢ bo-
wiem spdjna z wymaganiami algorytmow Google oraz innymi sekcjami strony.

3. Blog nie jest wyspa odizolowana od reszty strony

Konstruujac strategie contentowa na bloga sklepu internetowego, nie mozemy
zapomnied¢, ze musi by¢ ona komplementarna z pozostatymi sekcjami strony.
Jest to szczegdlnie wazne z punktu widzenia organicznych wynikdw Google,
czyli dziatan seO, gdzie musimy unikac tzw. kanibalizacji fraz kluczowych, a wiec
wyswietlania roznych podstron pod tym samym zestawem fraz kluczowych:

. Strony produktéw. Sekcje sklepu internetowego
sg zwykle skutecznymi
narzedziami do pozyskiwania
. Strony kategorii produktow. ruchu organicznego.

. Strony producentéw.

Kazda z tych sekcji powinna posiadac unikalng strategie pozyskiwania ruchu
z organicznych wynikow Google, opartg na dopasowanych frazach kluczo-
wych. W modelowym ujeciu sekcje te i podstrony wystepujace w ich obrebie
nie powinny wyswietlac sie na takie same frazy kluczowe.

Jesli nasza strona wyswietla sie na dang fraze np. na pierwszym miejscu
w organicznych wynikach Google z innym, istniejgcym juz adresem, nie
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tworzmy nowego artykutu blogowego na doktadnie ten sam temat, chyba ze
uzasadniatyby to inne, specyficzne powody.

O ile wcigz zdarza sie, ze w wynikach wyszukiwania pod dana fraza (posia-
dajaca odpowiednig konkurencyjnosé) zobaczymy dwie podstrony tej same;j
domeny, to jednak zazwyczaj sg to bardzo silne serwisy z wieloletnig historig
prowadzonych dziatarn SEO. To m.in. dlatego tak wazne jest, aby strategia
blogowa byta koordynowana z resztg aktywnosci seo prowadzonych na da-
nej domenie.

Kolejnym elementem, o ktory nalezy zadba¢ w tym kontekscie, sg roznego
rodzaju linki wewnetrzne do innych sekcji strony oraz przemyslana budowa
strony z perspektywy UX. Jesli uzytkownik trafi na artykut blogowy i zrealizuje
swoja potrzebe, powinnismy pomoc mu z wykonaniem kolejnego kroku,

a wiec przejsciem do podstron produktowych, rejestracjg do newslettera czy
skorzystaniem z aktualnej promocji. Poswiec¢my czas na zaprojektowanie od-
powiednich elementéw UX, ktore pomoga zrealizowac uzytkownikowi zatozo-

ny przez nas cel dla danego tekstu. Nie bojmy sie réwniez testow A/B.

4. Wyniki trzeba monitorowag, a tres¢ regularnie optymalizowac

Kolejnym niezwykle waznym elementem prowadzenia bloga sklepu interneto-
wego na potrzeby SEO jest regularna kontrola wynikdw oraz optymalizacja istnie-
jacych juz tresci na podstawie dotychczasowych wynikéw. Zwykle jest bowiem
tak, ze nawet bardzo wysokiej jakosci materiaty na silnej domenie potrzebujg
czasu, aby zdoby¢ czotowe pozycje w organicznych wynikach wyszukiwania.

Na co zwracac uwage i z jakich narzedzi korzystac?

Do pracy nad regularng optymalizacja tresci sprawdzg sie Swietnie darmowe
narzedzia dostepne dla kazdej osoby zarzadzajaca strona, takie jak Google
Analytics czy Google Search Console. Mozemy skorzystac rowniez z ptat-
nych opcji, np. Ahrefs, Semstorm czy Senuto, ktore pomoga zidentyfikowac
istotne dla optymalizacji frazy kluczowe.

W kazdym z tych scenariuszy najwazniejsza jest identyfikacja konkretnych
zapytan, na ktére wyswietlajg sie tresci w wynikach organicznych, oraz
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weryfikacja, czy sg poprawnie zamieszczone w tekstach i czy tekst odpo-
wiada dobrze na dane zapytanie. Dzieki takim dziataniom pomagamy algo-
rytmom Google jeszcze lepiej ,zrozumiec¢”, jak maja klasyfikowac dang
tres¢, a co za tym idzie, utatwiamy im zadanie.

Pamietajmy rowniez o aktualnosci naszych tekstow i zasadnosci proponowa-
nych w nich rozwigzan, ktére moga np. straci¢ aktualnos¢ wraz z uptywem
czasu. Impulsem do odswiezenia tresci powinna by¢ nie tylko kwestia osig-
ganych wynikoéw SEO, ale réwniez zmieniajacy sie w czasie kontekst, w kto-
rym artykuty powstawaty (czyli np. aktualizacja oferty sklepu czy pojawienie
sie na rynku nowych trendéw).

Oczywiscie teksty mozemy klasyfikowac¢ na podstawie innych wspdtczynni-
kow, takich jak np. liczba transakcji czy zapisan do newslettera. Wszystko za-
lezy od szczegdtowych celdw, ktére przyswiecaja w danym momencie realiza-
cji dziatar contentowych.

5. SEO to nie tylko tres¢

Inwestujac budzet marketingowy w artykuty blogowe z myslg o wynikach
SEOQ, nalezy pamietac, ze jakosc¢ tresci oraz ich poprawne dostosowanie do
wymagan uzytkownikdw i algorytmow Google nie sg jedynymi czynnikami
warunkujacymi sukces. SEO dzi$ to system potaczonych nici i aby rywalizo-
wac o czotowe miejsca w wynikach wyszukiwania Google, nalezy zadbac

o pozostate fundamenty pozycjonowania, takie jak budowa i bezawaryjne
dziatanie strony oraz linki zewnetrzne:

. Budowa strony umozliwiajaca tatwa indeksacje tresci. Temat szczegdlnie istotny,
jesli strona wykorzystuje JavaScript do wczytywania zasobdw.

. Optymalizacja dostepnosci zasobdw dla wyszukiwarki Google (podstawa to popraw-

L Pozostate elementy oprocz
na konfiguracja pliku robots.txt).

tresci, o ktérych warto

. Linkowanie wewnetrzne umozliwiajgce swobodny dostep do artykutéw blogowych pamietac w SEO.
robotom wyszukiwarki Google.

. Naturalne linki zewnetrzne (powigzanie tematyczne) do domeny oraz sekgcji blogowej.

Tematem wcigz budzacym wiele kontrowersji jest kwestia pozyskiwania linkow
zewnetrznych. W ostatnich latach Google przeznaczyto bardzo duzo zasobdw
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na stworzenie algorytmow, ktore sg w stanie rozpoznac i odrézni¢ wartoscio-
we linki od tych niskiej jakosci. W tym miejscu warto zaznaczyc¢, ze obecnie to
witasnie jakos¢ linkow zewnetrznych (powigzanie tematyczne, autorytet domen
linkujgcych, naturalne kotwice) maja pierwszorzedne znaczenie.

Pamietajac o tych obszarach, bardzo wyraznie zwiekszamy szanse na pozy-
skanie nowych uzytkownikow z organicznych wynikow Google.

6. Tworz artykuly nie tylko pod... SEO

Rozwijajac sekcje blogowa w sklepie internetowym, pamietajmy rowniez

o tym, ze nie wszystkie teksty, ktére znajdg sie finalnie na stronie, powinny
by¢ tworzone wytacznie z myslg o SEO, a wiec z myslg o regularnym pozyski-
waniu uzytkownikéw z organicznych wynikéw Google.

Sekcja blogowa powinna réwniez by¢ okazja do nawigzania dialogu z obecny-
mi i potencjalnymi klientami, ktdrego celem bedzie np. zainspirowanie uzyt-
kownikéw czy przyblizenie im dziatalnosci firmy. Swietnie w tym kontekécie
sprawdzajg sie wszelkiego rodzaju relacje z wydarzen oraz materiaty we-
wnetrzne, np. kulisy funkcjonowania sklepu.

om. oy
»

* R

Przyktady tresci, ktore nie sg
tworzone wytacznie z myslg
0 SEO, ale maja np. inspirowac
czytelnikéw, znajdziemy np.
na blogu lkei.
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Tak rozumiana sekcja blogowa, oprocz zadan SEO, moze spetniac funkcje
wspierajace inne kanaty marketingowe, takie jak wspomniane dziatania PR
czy po prostu dziatania brand buildingowe.

Nie sg to typowo SEO-we artykuty stworzone z mysla o konkretnych frazach
kluczowych, spetniajg natomiast inne funkcje, takie jak np. zainspirowanie
czytelnikdw, cho¢ oczywiscie réwniez petnig funkcje sprzedazowe.

Blog firmowy seo — gra wciaz warta swieczki

Podsumowujac: nalezy stwierdzi¢, ze prowadzenie bloga sklepu internetowe-
g0 na potrzeby SEO to dzi$ skomplikowane wyzwanie, ktére obejmuje wiele
obszardw. Tworzac i realizujac strategie artykutow, musimy pamietac o wielu
aspektach, a zaniedbanie niektérych z nich moze przyczyni¢ sie do mniejsze-
go zysku z poniesionej w tres¢ inwestycji. Na szczescie jednak nagrodg za re-
alizacje skutecznych dziatarh bedzie wzrastajacy i dtugo utrzymujacy sie ruch
organiczny oraz doptyw nowych klientéw, a w konsekwencji zwiekszenie
przychoddw.

Strategie SEO przyczyniajg sie tez do zwiekszenia zaangazowania uzytkowni-
kow w tresc oraz poprawiajg rozpoznawalnosc brandu. W dzisiejszym zgloba-
lizowanym i bardzo konkurencyjnym swiecie marketingowym jest to tak samo
wazne jak skuteczne kampanie sprzedazowe.




